Konsumpcja medidow elektronicznych w Polsce - opracowanie metodyki
badania pilotazowego oraz analiza jego wynikow ze wskazaniem
rekomendacji metodycznych dla przeprowadzenia Badania Zatozycielskiego
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Projekt jest realizowany na rzecz Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji. Krajowa Rada Radiofonii i
Telewizji prowadzi prace nad wdrozeniem ogdlnopolskiego badania konsumpcji medidéw
elektronicznych. Pierwszym elementem projektu jest przeprowadzenie pilotazowego Badania
Zatozycielskiego. Badanie pilotazowe dotyczgce konsumpcji mediéw elektronicznych w Polsce
ma na celu weryfikacje narzedzia badawczego oraz aspektéw organizacyjnych i technicznych
zwigzanych z planowanym Badaniem Zatozycielskim konsumpcji mediéw elektronicznych oraz
uruchomieniem panelu telemetrycznego, tak aby przebiegaty one zgodnie z przyjetymi

zatozeniami i pozwolity uzyskaé zatozone rezultaty, tj.:

— uzyska¢ dane o wyposazeniu gospodarstw domowych 1 ich cztonkéw w urzadzenia do
odbioru mediow elektronicznych,

— uzyska¢ dane o zachowaniach cztonkéw gospodarstw domowych w Polsce dotyczacych
konsumpcji mediow elektronicznych w zaleznosci od ich charakterystyk spoteczno-
demograficznych (np. wieku, plci, poziomu wyksztalcenia, poziomu zamoznosci,
aktywnos$ci ekonomicznej, wykonywanego zawodu, $wiatopogladu, zainteresowan,
itd.),

— utworzy¢ baze danych potencjalnych uczestnikow panelu badawczego, ktorego
uczestnicy byliby objeci pomiarem telemetrycznym,

— przeprowadzi¢ rekrutacje gospodarstw domowych 1 ich czlonkow do panelu

telemetrycznego.

W ramach projektu realizowane sg nastepujgce zadania czastkowe:

1.1. Opracowanie ramowych zatozen do Regulaminu Konkursu na przeprowadzenie badania
pilotazowego dotyczgcego konsumpcji medidw elektronicznych z uwzglednieniem przysztego
wykorzystania ich wynikdéw w Badaniu Zatozycielskim.

1.2. Udziat w wyborze firmy (firm) realizujgcej badanie pilotazowe konsumpcji mediéw
elektronicznych, w tym opracowanie rekomendacji do wyboru najlepszej oferty (ofert) na
podstawie wszystkich ztozonych ofert.



1.3.

1.4.

1.5.

Opracowanie szczegétowych zatozen i pakietu narzedzi badawczych do przeprowadzenia
badania pilotazowego konsumpcji mediow elektronicznych

Nadzdr kontrolny nad badaniem pilotazowym konsumpcji medidw elektronicznych.

Opracowanie, na podstawie analizy wynikdw badania pilotazowego konsumpcji mediow
elektronicznych, rekomendacji metodycznych do przeprowadzenia Badania Zatozycielskiego.



